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Eckes-Granini legt Rekord-Ergebnis vor

Europdischer Saftspezialist wiichst 2010 erneut — Verdirgerung tiber Preisaktionen des Handels

Nieder-Olm. Die  Eckes-Granini
Group (EGG) hat wieder ein sehr er-
folgreiches Geschéftsjahr hinter
sich. Zwar erwartet der Geschafts-
fiihrungsvorsitzende Thomas Hin-
derer fiir die laufende Berichtsperi-
ode ein deutliches Umsatzwachs-
tum, das Rekord-Ebit aus dem Vor-
jahr lasst sich nach seiner Einschat-
zung 201 aber kaum noch steigern.

Thomas Hinderer zeigte sich bei der
Vorstellung der Geschiftszahlen 2010
in allerbester Laune. Schlieflich ist es
ihm und seinem Fiihrungsteam gelun-
gen, nach dem konjunkturbedingten
Umsatzriickgang 2009 im abgelaufe-
nen Jahr ein Erlésplus von 3,0 Prozent
auf 852 Mio. Euro zu erzielen. Erheb-
lich erfreulicher ist jedoch das seit
2006 stetig gestiegene Ebit, das sich
2010 auf 64,8 Mio. Euro (plus 11,7
Prozent) summierte. Die Ebit-Marge
erhéhte sich damit von 7,1auf 7,7 Pro-
zent; drei Jahre zuvor lag die Marge
erst bei 4,2 Prozent. Wie der EGG-
Chef betont, sind in allen 15 europii-
schen Landesgesellschaften Gewinne
erzielt worden.

Der Absatz stieg um 2,5 Prozent
und erreichte ein Gesamtvolumen von
1,06 Mrd. Liter. Im europiischen
Kerngeschift der fruchthaltigen Ge-
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tranke lag die Wachstumsrate sogar bei
3,5 Prozent, im Wert bei 3,7 Prozent.

Entspannt kann Hinderer nicht nur
aufgrund des guten Jahresstarts in die
Zukunft blicken. Denn die Planung bis
2015 ist intern bereits verabschiedet.
In 15 Monaten wurden vier zentrale
Aufgaben festgezurrt. Das wohl wich-
tigste Ziel ist in den nichsten vier Jah-
ren, die international verankerte Mar-

ke Granini massiv voranzutreiben und
das Markenpotenzial durch Partner-
schaften und Lizenzierungen in weite-
ren Landern auszuschépfen.

Eher Business as usual sind die drei
anderen Anspriiche, die die Nieder-
Olmer seit Jahren verfolgen: die Positi-
on der starken lokalen Marken (u.a.
Hohes C, Joker, Bramhults, Marli und
Yo) weiter auszubauen, die Geschafts-
basis durch weitere Segmente wie etwa
frisch gepresste Sifte, fruchtige Erfri-
schungsgetrinke und Fruchtsirupe zu
verbreitern und Gelegenheiten fiir ge-
zielte Akquisitionen in Europa zu nut-
zen. Hinderer betont: ,Hierfiir sind
wir mit unserem Cash-Bestand und ei-
nem Eigenkapital von iiber 40 Prozent
bestens ausgestattet.” Laut Bundesan-
zeiger erzielte der Konzern 2009 einen
Jahresiiberschuss von 36,4 Mio. Furo;
dariiber hinaus belief sich der Ge-
winnvortrag auf 66,8 Mio, Euro.

In den letzten Jahren ist das Famili-
enunternehmen der Mehrheitsgesell-
schafter Harald und Heidrun Eckes
verstirkt dazu iibergegangen, mit aus-
lindischen Herstellern auch strategi-
sche Partnerschaften einzugehen, so
etwa mit Carlsrom in Rumdinien, mit
Karlovarksé Minéralni Vody (KMV) in
Tschechien bzw. der Slovakei sowie
mit der Vildiz Holding, dem gréfiten
Nahrungsmittelkonzern in der Tiirkei.
Gerade vom tiirkischen Partner, mit
dem das Joint Venture Yildiz Granini
gegriindet wurde, verspricht sich Hin-
derer sehr viel. Wie er sagt, will er mit
Hilfe von Vildiz zukunftstrichtige
EGG-Marken in den tiirkischen Markt
einflihren.

Grofen Einfluss auf den erwarte-
ten Umsatzzuwachs 2011 wird das
Joint-Venture jedoch noch nicht ha-
ben. Positiv niederschlagen werde sich
hingegen das angestrebte organische
Wachstum, vor allem aber die Anfang
2011 europaweit durchgesetzte Preis-
erhéhung von durchschnittlich 10
Cent je Liter.

Begriindet werden die Preisanpas-
sungen durch die ,explosionsartige*
Verteuerung vieler Vorprodukte. Hin-
derer versichert, dass nicht alle Kos-
tensteigerungen auf die Einstandsprei-
se libergewilzt worden seien. Sollte
der Handel den Rheinhessen dennoch
tempordre  Vermarktungsschwierig-
keiten bereiten, so werde die Eckes-
Granini-Group das aufgrund ihrer

4 -y s

2 il - 1

A, “L‘.li e
SN

¥

Umsatzverteilung nach

Landern in Prozent
19 Frankreich

: b‘a Finnland

r ‘ 7 Spanien
Deutschland E 6 Ungamn
g 15 Weitere*
3
Export und

sonstige Umsatze

Gruppenumsatz 20707 *: 852 Mio. Euro (+ 3,0 Prozent)

* Schweiz: 5, Osterreich: 4, Skandinavien: 3, Rumanien: 2,
Baltische Staaten: 1
** inkl. Lizenzgeschaft
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Bester Laune: Eckes-Grani-
ni-Chef Thomas Hinderer
sieht das Unternehmen
dank seines Cash-Bestands
und einer Eigenkapitalquote
von (iber 40 Prozent auch
fiir die weitere Zukunft gut
aufgestellt.

Kennzahlen 2010

Ebit-Entwicklung* in Mio. Euro

Verénd. zu Vj.

2070  in Prozent
Absatz ges. (Mio. I) 1.061 +2,5
Kerngeschaft* 939 I
Umsatz ges. (Mio. Euro) 852 +3,0
Kerngeschaft* 831 +3,7
Ehit 64,8 +11,7
Anzahl Mitarbeiter 1.547 +5,9
*fruchthaltige Getranke

58,0 64,8
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* Ergebnis vor Zinsen und Steuern

ECKES-GRANINI GESCHAFTSBERICHT

LEBENSMITTEL ZEITUNG GRAFIK

Marktstarke aushalten, erklirt der
EGG-Chef vorsorglich.

Der Eckes-Manager geht davon
aus, dass sich die aktuell hohen Be-
schaffungspreise fiir Sifte nicht mehr
auf das alte Niveau zuriickbilden wer-
den, insbesondere was Orangensaft-
konzentrat betrifft. Hinderer: , Oran-
gensafthersteller miissen sich aus vie-
lerlei Griinden sogar eher auf weiter
steigende Preise einstellen.”

Wie er sagt, bereiteten ihm weniger
die gestiegenen Kostenstrukturen Sor-
ge als vielmehr die Volatilitit der
Markte, die sich in schwankenden Ver-
kaufspreisen des Handel niederschla-

ge. Verantwortlich hierfiir sind vor al-
lem Handelsmarkenhersteller. ,Wir
jedenfalls gehen nicht mit der Volatili-
tdt der Mirkte auf und nieder*, so Hin-
derer unmissverstindlich. Verkaufs-
kampagnen wie kiirzlich die der Rewe,
in der sogar per TV-Spot eine Hohes-
C-Preisaktion fiir 79 Cent je Liter be-
worben wurde, kommentiert Hinderer
mit vier ,,Un“-Worten: ,Unangemes-
sen gegeniiber der Getrinkekategorie,
unwiirdig gegeniiber der Marke, un-
verstindlich mit Blick auf die Wettbe-
werber und unnétig gegeniiber dem
Verbraucher, der auf mittlere Sicht
auch nicht mehr trinkt.* vos/lz 20-11



