ECKES [FIETINN

the best of fruit

Nach erfolgreichem Geschéftsjahr 2017:
Eckes-Granini auf Wachstumskurs

Absatz: 858 Mio. Liter (+ 2,1 %) / Nettoumsatz: 974 Mio. EUR (+ 9,0 %) /
EbIT: 87 Mio. EUR / Umsatz Uber 1 Mrd. Euro im Jahr 2018 erwartet /
Produktion auf hochmodernem Stand / Investitionen in innovative

Konzepte und Vermarktungsmaflinahmen

Nieder-Olm, 3. Mai 2018. Die Eckes-Granini Group GmbH, die
internationale Unternehmensgruppe fir alkoholfreie fruchthaltige Getranke
der Eckes AG, hat im abgelaufenen Geschaftsjahr 2017 die gesteckten
Ziele erreicht und die Weichen fur weiteres Wachstum gestellt. ,Wir sind
Uberzeugt, im Geschaftsjahr 2018 erstmals die Umsatzschwelle von 1 Mrd.
Euro zu U(bertreffen, sagt Thomas Hinderer, Vorsitzender der

Geschaftsfuhrung.

Steigerung bei Absatz und Umsatz, EbIT auf Vorjahresniveau

Trotz schwieriger Rahmenbedingungen konnte die Eckes-Granini Gruppe
ihre fihrende Marktposition 2017 weiter behaupten und verzeichnete eine
Umsatz- und Absatzsteigerung inklusive dem danischen Tochterunter-
nehmen Rynkeby (konsolidiert seit Juli 2016). Zahlreiche Innovationen im
Kerngeschaft, ein erfolgversprechendes Konzept fur das Chilled-Segment
fur die nordischen Markte, neue Wachstumsimpulse fur Die Limo und ori-
ginelle Werbekampagnen trugen zu einem soliden Geschaftsjahr bei: So
konnte die Unternehmensgruppe 2017 den Absatz um 2,1 % auf 858 Mio.
Liter (2016: 840 Mio. Liter) steigern. Der Umsatz erhohte sich um 9,0 %
auf 974 Mio. Euro (2016: 893 Mio. Euro). Das Ergebnis vor Zinsen und
Steuern (EbIT) bewegt sich 2017 mit 87 Mio. Euro auf Vorjahresniveau
(2016: 86,1 Mio. Euro).

Neuer Internetauftritt www.eckes-granini.com



http://www.eckes-granini.com/

ECKES [FIETINN

the best of fruit

2017 war inshesondere gepragt von der anspruchsvollen Integration von
Rynkeby. ,Es ist uns erneut gelungen, ein gro3es Unternehmen pro-
zessual, strategisch und vor allem auch kulturell in unsere Unternehmens-

gruppe zu integrieren®, sagt Hinderer.

Gesamtmarkt in Europa: Umsatz steigend, Absatz leicht ricklaufig

In vielen européischen Landern ist der Konsum von fruchthaltigen Getran-
ken weiterhin ricklaufig (Daten aus zwolf Kernlandern, Lebensmittelhan-
del). Diese Entwicklung fuhrte zu kleineren Mengenverlusten im Gesamt-
markt (-1,3 %). Die gekihlten Safte wachsen weiterhin (+5,8 %). Die
durchschnittlichen Endverbraucherpreise steigen durch den héheren Ab-
satz von gekuhlten Saften und Smoothies an (+16,3 %), so dass die

wertmafige Marktentwicklung sich insgesamt positiv gestaltet (+ 2,6 %).

Eckes-Granini konnte seine fuhrende Position mit einem wertmafigen
Marktanteil von 12,1 % (2016: 12,6 %) behaupten: ,Wir haben unsere flih-
rende Marktposition verteidigt und behaupten in sieben europaischen
Landern die Nr.1-Position im Markt fur fruchthaltige Getranke®, so Hinde-

rer.

Wachstumssegment kuhlfrische Safte

Die Verlagerung der ,freshly-squeezed“-Produktion vom schwedischen Fir-
menstandort Bramhults ins danische Ringe markierte den Startschuss fur
ein neues und erfolgversprechendes Produktportfolio fir die nordischen
Markte im Chilled-Segment. ,Die Nachfrage bei kuhlfrischen Saften wird
weiter steigen und auch fur unsere Unternehmensgruppe weiter an Bedeu-
tung gewinnen®, erklart Hinderer. Durch den Erwerb von 35% der Anteile an
der true fruits GmbH, Bonn, kann Eckes-Granini auch am zuktinftigen Erfolg

von true fruits in diesem Wachstumsmarkt teilnehmen.
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Im Rahmen der Innovationsoffensive setzt Eckes-Granini laufend neue
Konzepte, Initiativen und Ideen in allen Bereichen um. ,Wir entwickeln
passgenaue Losungen fur die Verbraucher und gestalten damit die Trends
in den Landern malgeblich mit“, so der CEO weiter. Die Innovationen be-
dienen verschiedene Wachstumssegmente wie etwa Produkte mit speziel-
lem Gesundheitsnutzen (z.B. hohes C PLUS Range) oder stark naturbelas-
senen Varianten (z.B. God Morgon Eko-Range, Joker Le Bio). Besondere
Genusserlebnisse verspricht die neue internationale Premium-Range ,Sel-
ection” von granini. Das on the go-Segment wird u. a. durch neue Verpa-
ckungskonzepte bei Kleinpackungen unterstutzt. Auch im Gastronomiebe-
reich baut das Unternehmen sein Sortiment stetig aus, ganz aktuell mit der

neuen granini Cocktailrange als Pre-Mixes.

Flankiert wird die Innovationsoffensive von auf3ergewodhnlichen Kommuni-
kationsmaflinahmen: Initiativen fur Marken wie hohes C, granini, Die Limo
und Joker sind nur einige Beispiele aus dem abgelaufenen Geschéftsjahr,
die Eckes-Granini mit viel Kreativitat erstellt und mit gutem Gespur fur die

jeweiligen Zielgruppen umgesetzt hat.

Investitionen in hochmoderne Produktionsanlagen

Mit neuen Technologien, Abfullanlagen und Verpackungslinien hat die Un-
ternehmensgruppe 2017 einen wichtigen Grundstein fur zukunftiges
Wachstum gelegt. ,In den vergangenen Jahren haben wir massiv in unse-
re Standorte investiert, um die Produktion in allen Landern auf den mo-
dernsten Standard zu bringen. Dabei haben wir Mal3stdbe in puncto
Technologie, Abfullen und Verpacken gesetzt®, sagt Hinderer. Dazu zah-
len beispielsweise die neuen PET-Anlagen in Ringe oder in Macon. Insge-
samt investierte Eckes-Granini in den vergangenen Jahren nahezu 100

Mio. Euro an den verschiedenen Standorten.
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Erwartungen 2018: Eckes-Granini wird erstmals mehr als 1 Mrd. EUR
Umsatz erzielen

Fur den Gesamtmarkt der fruchthaltigen Getranke erwartet Eckes-Granini
2018 wertmalig ein Wachstum, volumenmalig eine Stagnation. Starker
Wettbewerbs-, Preis- und Kostendruck werden auch das laufende Ge-
schéftsjahr pragen. Die Rohstoffpreise fur Apfel sind aufgrund der Ernte-
ausfalle 2017 auf ein historisches Hoch gestiegen, der Preis fur Orangen-
saftkonzentrat wird stabil erwartet. ,Auch trotz weiterhin schwieriger Rah-
menbedingungen werden wir uns auf profitables und nachhaltiges Wachs-
tum fokussieren und erstmals mehr als 1 Mrd. Euro umsetzen®, erklart
Hinderer. Dazu wird das Unternehmen seine Investitionen in den Markt
weiter erhéhen und zahlreiche neue Produkt- und Verpackungskonzepte
einfuhren. Unterstutzt werden die vielschichtigen MalRnahmen von attrakti-

ven Werbekampagnen in den jeweiligen Markten.

Die Eckes-Granini Group GmbH ist die internationale Unternehmensgruppe fir alkohol-
freie fruchthaltige Getranke der Eckes AG. Mit den internationalen Premiummarken
granini und Pago sowie starken lokalen Marken wie Bramhults, ElImenhorster, hohes C,
Joker, Marli, Rynkeby und God Morgon sowie SIO und YO nimmt man die filhrende
Position im  europdischen Markt der fruchthaltigen Getranke ein. Die
Unternehmensgruppe ist (teilweise mit eigenen Landesgesellschaften) in Belgien,
Danemark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Italien, Litauen, Osterreich, Rumanien und
Bulgarien, in Schweden, in der Schweiz und in Spanien, in Tschechien und der Slowakei
sowie in Ungarn aktiv und beschaftigt rund 1.750 Mitarbeiter. Eckes-Granini vertreibt sein
Sortiment Uber Lebensmittelhandel und Gastronomie in Uber 80 Landern weltweit.
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Far weitere Informationen:

Sybille Geitel
Engel & Zimmermann AG
Unternehmensberatung fur Kommunikation
Am Schlosspark 15, 82131 Gauting
presse@eckes-granini.com
Telefon: 0 89 /89 35 633
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